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ulsion de grands devront s'adapter a cette tendance en mteg-‘““; =

distributeurs ai e approche marketing d’espaces pour de courtes périodes», conseille-t-elle.

plus généralisée. L'ac s phéméres dans un

endroit fugace crée un sentiment d'urgence excitant chez les Cabriel Dutil fait remarquer que « Toronto exploite consid
consommateurs, et les rivalis I'ingéniosité pour ment le commerce éphémére dans le domaine de la mods, =
les attirer dans des poi V E es. Nos chronigueurs point gu’elle est 'une des premieres villes canadiennes 2 ===
se sont penchés sur cette tendance quivoue un culte a ['éphémeére, touchée par cette vague. Pourquoi? Louverture d'un emplace—=
pop-up durant une journée, une semaine ou un MOois peut =
commerce de détail, effectuée par de grandes ou de petites margue ratt
courent le plus au publics cibles différents avec plus de créativité. Pa
e nouveauté pour les juin, & proximité du festival du film Oakville, une nouve
\ a cherche a vendre des veLer"ents et des accessoires

Brigitte Dupuis estime que «les e
telles que Tommy Hilfiger, sont ce
commerce éphémere, a cause d
visiteurs. Avec ses commerces épf
Hilfiger est passée maitre dans l'art
Londres, Madrid, Amsterdam, Milan et de reprise, le commerce de détail connait des ta
| produit ou pour vendre une édition lim \Dagnie a élevés, et les pop-ups permettent de produire des !
. partie des initiateurs de la tendance dans les années 2000 a--'ec propriétaires, tout en revitalisant les communautés environnz-=
l la construction de son "chalet de plage itinérante” de 800 p

complétement rétractable et muni d'une cléture blanche, d'une «Les propriétaires immobiliers manifestent aujourd™
pelouse, de chaises longues et de parasols. Ce théme a été repris Flexibilité et d’enthousiasme a 'égard des bouti
en avril dernier avec la création d’une ile Pop-Up de 3229 pi? aprés avoir compris leur valeur ajoutée (a
| arborant une plage en sable avec, en plus de chaises longues, l'achalandage, attention médiatique accrue et




supplémentaires, etc.)», constate Myriam Bélanger.
Elle évoque l'exemple de la boutique montréalaise de
vétements et d'articles de fourrure recyclée, Harricana,
qui présente depuis 2015 ses produits se substituant,
de novembre & février, aux délicieux cornets du Glacier
Bilboquet dans ses boutiques a Outremont, Westmount
et au Quartier DIX30. Harricana tire son épingle du jeu
en réalisant plus de ventes chez Bilboquet gue dans son
magasin fixe dans le Vieux-Montréal. Une bonne affaire
aussi pour Bilboguet, puisque Harricana assume les codits
de loyer et recrute certains des employés du glacier
durant U'hiver, période oU celui-ci est fermé. Myriam

Bélanger fa ient remarquer qu'il existe plusieurs
autres types de boutigues éphéméres: boutique dans
une boutique (p emple, Harricana dans la boutique Ogilvy

rex
en 2014), espace ;a erie ou événementiel, espace tempo-
raire dans un centre commercial ou espace détail sur la rue.

Olivier Boulva 2 méme déniché «le tout premier centre
commercial temporaire au monde: le Boxpark de
Shoreditch (est de Londres) ouvert depuis 2011. Son
fondateur, Roger Wade, innove autant sur le plan de la
fonction que de |z forme du centre commercial. Le Boxpark
merciale et touristique constituée
clens conteneurs maritimes remis
es grands noms de la mode, de plus
ependants, ainsi que des comptoirs
t des bars animés du matin au soir. La
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rapidité d'exé mpressionnante et propriétés
Favorablesnlen i ment!»

Anthony Arquin a découvert un autre type de commerce
éphémeére: «A 'heure ol les centres commerciaux
deviennent des destinations communautaires et événe-
mentielles, FPI Cominar mise, entre autres, sur les magasins
et evénements éphémeéres, ainsi que sur les projets
d'incubateurs d'entreprises afin de surprendre ses
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clients et de soutenir la reléve créatrice locale. Dans
son Dixie Outlet Mall de Mississauga en Ontario,
Cominar a ouvert, en avril dernier, le Dixie Living Room,
espace communautaire multiusage destiné 3 des
magasins éphémeéres. Le méme mois, le Cabinet éphé-
mere a vu le jour au centre commercial Rockland pour
mettre en vedette les collections d'une vingtaine de
créateurs de mode québécois, dans un décor multisensoriel
évoluant au fil des saisons. Cominar a également tenu cet
été a Rockland une exposition présentant la mannequin
Coco Rocha, ainsi gu'un défilé de mode dirigé par celle-
ci. Cominar réinvente également |'espace traditionnel en
proposant au Carrefour Charlesbourg 'Espace collectif et
la boutique L'Ephémeére. Le concept Womance fera l'objet
d'une tournée exclusive au sein des propriétés de Cominar
au cours des prochains mois afin d'offrir une vitrine 3 une
nouvelle génération de créateurs locaux de vétements et
d'accessoires de mode. Ces initiatives illustrent le réle-clé
des commerces ephémeéres pour séduire une nouvelle

de vie et de divertissement»,

«J'ai eu l'occasion de visiter Bespoke Westfield, qui
combine des espaces de travail collaboratif, une salle
d'événements et des salles de conférences transformées
en pop-up shop», relate Nicolas Désourdy. Le concept
est brillant, l'espace vacant ayant été réinventé pour
laisser place & un lieu vibrant et créatif. Les entreprisesen
démarrage qui ont accés aux espaces collaboratifs sont
tenues de travailler dans les domaines du commerce de
détail ou des technologies. Bespoke Westfield leur permet
d'échanger avec des collégues, d'améliorer leur produit,
puis de le tester en temps réel dans les lieux réservés
aux boutiques éphéméres. En 2015, 100 000 visiteurs
ont découvert ce concept innovateur, et 75 compagnies
ont utilisé l'espace collaboratif, un succés qui contribue 3
faire avancer notre industrie et l'esprit entrepreneurial »,
conclut-il. W
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